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El Caribe
publicado en santo domingo, república dominicana 
formato 289 x 394 mm

Diseño para Piqué, Peltzer & Asociados

El Caribe, fundado en Santo Domingo 
en 1948, afronta una nueva etapa mo-
dernizando su imagen y estructura de 
contenidos. El rediseño de la edición 
impresa no es más que una de las ac-
tuaciones que está llevando a cabo el 
grupo Multimedios del Caribe con el 
apoyo de la consultora Piqué, Peltzer 
& Asociados y la colaboración de An-
versal en la parte gráfica.

La nueva propuesta supone un cam-
bio profundo en el diseño y en la con-
figuración del diario, empezando por 
el logotipo. Cambia el columnaje, las 
tipografías, la paleta de color y la se-
cuencia de páginas. Se da prioridad a 
los temas propios, que se presentan 
muy desarrollados, y se edita el res-

to en unas páginas mosaico a las que 
llaman “serpiente” por la lectura con-
tinuada de los contenidos, que saltan 
de unas columnas a otras.

Las áreas temáticas se estructuran 
ahora en cuatro grandes secciones: 
Panorama (política, sociedad, local, re-
gional, policiales, economía e interna-
cional), Opiniones, Gente (estilo, socia-
les, arte y espectáculos) y Deportes, 
con la contraportada como segunda 
portada del diario.

La nueva cabecera, que puede mo-
verse y aparecer en positivo o en ne-
gativo, permite elaborar cada día por-
tadas muy diferentes, con estructuras 
horizontales o verticales.
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antes y después
La portada refleja 
la intención de no 
publicarlo todo, sino 
lo mejor. Es más clara, 
más contundente 
y tiene más 
personalidad.

versatilidad
La nueva portada es 
más versátil, con una 
cabecera móvil que 
puede colocarse en 
cualquier lugar de la 
parte superior, incluso 
sobre las fotos.

la nueva marca
La cabecera, que ya se transformó con 
el cambio de siglo, adquiere una imagen 
totalmente renovada, apostando por un 
sello fácil de reconocer que rompe con la 
dinámica tradicional.
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cambios en la estructura
El diario se organiza en tres grandes 
secciones de información (Panorama, 
Gente y Deportes), una de opinión y una 
página 2 especial. Cada una de ellas 
se abre con una cabecera vertical que 
contextualiza las noticias del día.
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paleta cromática
Las tres secciones de noticias se 
diferencian con un color propio que se 
complementa con la paleta cromática 
común.

colores de las secciones

colores comunes complementarios

renovación tipográfica
El Caribe también renueva por completo 
su paleta tipográfica, reduciéndola a dos 
familias: Sentinel para el cuerpo de texto, 
logotipo y elementos de navegación, 
y Antenna para titulares y piezas 
complementarias.

sentinel antenna



www.anversal.com 4

opiniones 
Las nuevas páginas de 
opinión contienen el 
editorial y las columnas 
fijas del diario, con 
una nueva sección de 
cartas de los lectores. 

página 2 
El diario se abre con 
una página 2 renovada 
que busca pautar los 
temas de conversación 
de los lectores sobre la 
actualidad.

panorama 
La primera 
sección de 
noticias abarca 
las páginas de 
información 
“dura”: 
nacional, local, 
internacional y 
economía.
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gente 
Esta nueva macrosección de 
contenidos ligeros agrupa 
las antiguas secciones de 
Estilo, Arte & Espectáculos y 
Sociales.

servicios 
La cartelera de cine, el 
pronóstico meteorológico 
y los pasatiempos ganan 
en legibilidad en una doble 
página de servicios.
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deportes
Es la única sección 
que mantiene 
su estructura y 
ubicación en la 
parte final del diario, 
aunque cambia el 
naranja del diseño 
anterior por el verde.

contraportada 
El diario se cierra  
con una segunda 

portada totalmente 
dedicada al deporte. 
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suplementos 
También los suplementos estacionales 
de El Caribe, de periodicidad anual, 
cambian de imagen por completo. Cada 
uno conserva una personalidad propia 
pero vinculada gráficamente al resto de 
productos del diario.
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